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1. Caracteristicile specifice comercializării  produselor agricole 
1.1. Produsele agricole: definire, tipologie şi importanţă

1.1.1. Produsele agricole - concept şi definire

1.1.2. Tipologia produselor agricole

1.1.3. Importanţa produselor agricole

1.2. Caracteristicile produselor agricole şi impactul acestora asupra comercializării lor
2. Pieţele produselor agricole 

2.1. Definirea şi tipologia pieţelor produselor agricole 
2.1.1. Noţiunea de piaţă şi semnificaţia ei. Definirea pieţelor produselor agricole 
2.1.2. Tipologia pieţelor produselor agricole 
2.2. Locul şi rolul pieţelor produselor agricole în cadrul comerţului cu produse agricole
2.3. Evoluţia pieţelor produselor agricole 
2.3.1. Evoluţia pieţelor produselor agricole în Europa 

2.3.2. Evoluţia pieţelor produselor agricole din România

2.3.3. Pieţele produselor agricole din Uniunea Europeană în perioada actuală 
2.4. Caracteristici manageriale ale funcţionării pieţelor produselor agricole 
3. Managementul pieţelor producătorilor agricoli 
3.1. Caracteristicile pieţelor producătorilor agricoli 
3.1.1. Trăsăturile specifice pieţelor producătorilor agricoli 
3.1.2. Avantajele organizării pieţelor producătorilor agricoli 
3.1.3. Importanţa pieţelor producătorilor pentru comerţul cu produse agricole 
3.1.4. Pieţele producătorilor agricoli din judeţul Cluj 
3.2. Structura managerială a pieţelor producătorilor agricoli 
3.2.1. Proprietatea asupra pieţelor producătorilor agricoli. Pieţele publice şi pieţele private
3.2.2. Structura de conducere a pieţelor producătorilor agricoli 
3.3. Managementul operaţional al pieţelor producătorilor agricoli
3.3.1. Gama produselor comercializate prin intremediul pieţelor producătorilor agricoli 
3.3.2. Amplasarea pieţelor producătorilor agricoli 
3.3.3. Delimitarea şi alocarea spaţiului pieţelor producătorilor agricoli 
3.3.4. Stabilirea calendarului, orarului de funcţionare şi accesului la piaţa producătorilor agricoli 
3.3.5. Gestionarea fluxului produselor agricole 
3.3.6. Organizarea spaţiilor adiacente pieţelor producătorilor agricoli 
3.3.7. Serviciile de deservire ale pieţelor producătorilor agricoli
3.3.8. Taxe şi penalităţi
3.4. Piaţa producătorilor agricoli în faţa concurenţei altor forme de comerţ: magazinele şi supermagazinele 
4. Managementul pieţelor de gros 
4.1. Caracteristicile pieţelor de gros 
4.1.1. Trăsăturile specifice pieţelor de gros 
4.1.2. Rolul şi funcţiile pieţelor de gros
4.1.3. Avantajele şi cerinţele pentru buna funcţionare a pieţelor de gros
4.1.4. Pieţele de gros în Europa
4.1.5. Pieţele de gros în România 
4.1.6. Disfuncţionalităţi şi direcţii de perfecţionare a pieţelor de gros 
4.2. Structura managerială a pieţelor de gros 
4.2.1. Structura de conducere a pieţelor de gros 
4.3. Managementul operaţional al pieţelor de gros
4.3.1. Gama produselor comercializate prin intremediul pieţelor de gros 
4.3.2. Amplasarea pieţelor de gros 
4.3.3. Delimitarea şi alocarea spaţiului pieţelor de gros 
4.3.4. Stabilirea zilelor de tranzacţionare şi a orarului de funcţionare a pieţelor de gros 
4.3.5. Gestionarea fluxului produselor agricole 
4.3.6. Sistemul de tranzacţionare al pieţelor de gros 
4.3.7. Organizarea spaţiilor adiacente pieţelor de gros 
4.3.8. Serviciile de deservire ale pieţelor de gros 
4.3.9. Taxe şi penaliţăţi
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